Vastaus valtuustoaloitteeseen Ainekosken kyldalueiden ja taajamien vetovoiman
vahvistamisesta aktiivisella tontti- ja elinvoimamarkkinoinnilla

Valtuustoaloitteessa esitetdan, ettd Adnekosken kaupunki vahvistaa kyldalueiden ja taajamien
vetovoimaa aktiivisella tontti- ja elinvoimamarkkinoinnilla. Aloitteessa kiinnitetdadan huomiota
siihen, ettd kaupungin eri taajamilla ja kylilla on omat vahvuutensa, joita voidaan hyodyntaa
nykyista tavoitteellisemmin uusien asukkaiden, yritysten ja toimijoiden houkuttelemiseksi.

Ainekosken kaupungin nikékulmasta aloite on perusteltu ja tukee kaupungin strategisia
tavoitteita. Kaupungin kehittdmistydssa on jo tunnistettu, ettd Adnekosken elinvoima rakentuu
kaupunkikeskuksen lisdksi vahvoista taajamista, aktiivisista kylista, monipuolisista asumisen
mahdollisuuksista seka yritysten toimintaedellytysten vahvistamisesta.

Kaupunkirakenneohjelma ja strateginen lahtékohta

Ainekosken kaupunkirakenneohjelma 2022-2028 maiirittelee kaupungin kehittdmisen
suuntaviivoja maankayton, rakentamisen, liikenteen, infrastruktuurin, asuinymparistojen ja eri
alueiden kehittamisen osalta. Ohjelmassa on huomioitu kaupunkikeskuksen lisaksi Suolahti,
Konginkangas ja Sumiainen seka kyldalueista Hietama, Honkola, Koivisto ja M@dmme. Ohjelman
tavoitteena on kehittaa terveellistd, turvallista ja viihtyisda elinymparistod, vahvistaa eldvaa
keskustaa ja aktiivisia kylid sekd varmistaa maankayton, tonttitarjonnan ja infrarakentamisen
edellytyksia.

Kylien ja taajamien kehittdminen ei siten ole kaupungille uusi tavoite, vaan se sisaltyy jo
hyvaksyttyihin ja valmistelussa oleviin kehittamislinjauksiin. Aloite vahvistaa kuitenkin tarvetta
tehda alueiden vahvuuksia nakyvaksi nykyista aktiivisemmin ja markkinoinnillisesti
vaikuttavammin.

Kadynnissa olevat ja valmistellut toimenpiteet

Ainekosken kaupunki toteuttaa parhaillaan useita toimenpiteits, jotka tukevat aloitteessa
esitettyja tavoitteita. Kaupungin tontti- ja yritysalueiden markkinointia kehitetadn osana
elinvoimaty6ta, ja kaupungin markkinoinnissa tuodaan esiin asumisen, yrittdmisen, vapaa-ajan ja
luonnonl3heisen eldman mahdollisuuksia eri puolilla Adnekoskea.

Lisaksi Adnekosken ja Saarijarven yhteinen Keskustaajamien Alykk&at kylat -hanke tukee taajamien
ja kylamaisten alueiden vetovoiman kehittamistad. Hankkeessa tarkastellaan muun muassa uusia
asumisratkaisuja, palveluja, yhteisollisyytta, digitaalista saavutettavuutta ja alueiden markkinointia.
Ainekosken pilottikohteina ovat Monitoimiaukio ja Kotakennis Il, joiden osalta selvitetdin muun
muassa asumisen kysyntad, potentiaalisia asukkaita, toteuttajia ja alueiden markkinointia tukevaa
havainnollistavaa aineistoa.

Hankkeessa tuotettavat selvitykset, havainnekuvat, esittelyaineistot ja markkinointimateriaalit
tukevat suoraan aloitteessa esitettya tavoitetta tehda alueista kiinnostavia ja hel[pommin
lahestyttavia uusille asukkaille, rakentajille, rakennuttajille ja muille toimijoille.

Aloitteen mukainen aktiivinen tontti- ja elinvoimamarkkinointi on osa kaupungin
kokonaismarkkinointia, elinvoimatyotd ja maankayton kehittdmista. Tonttien markkinoinnissa on
tarkeaa korostaa pelkadn tonttitiedon lisdksi alueiden elaméanlaatua, palveluja, liikenneyhteyksia,
yhteisollisyyttd, luontoa, harrastusmahdollisuuksia seka yritys- ja tydmahdollisuuksia.



Ainekosken kaupungin kotisivuilla on erillinen Kodiksi Adnekoski-sivusto, jossa esitelldin
Ainekoskea asuinpaikkakuntana. Muuttajien nikékulmasta erityisesti rantatontit koetaan
vetovoimaisina. Kesan aikana on valmisteltu markkinointimateriaalia tarjolla olevista rantatonteista
Muhluniemestd, Kotakennaaltd, Lehtorinteelta ja Kukkoniemesta. Materiaali sisaltdaa valokuvia ja
videoita "rantarakentamisen unelmia”-teemalla. Materiaalin avulla luodaan mielikuva asumisen
mahdollisuuksista vesiston laheisyydessa. Markkinointimateriaalia hyddynnetaan kaupungin eri
kanavissa ja erityisesti vuoden 2027 rakennusmessuilla.

Valtuustoaloitteessa oli nostettu esille seitseman eri osa-aluetta, joihin toivottiin kiinnitettavan
erityistd huomiota ja joiden koetaan kaipaavan toimenpiteita:

1. Digitaalisen tonttimarkkinoinnin uudistaminen

Digitaalista ndkyvyytta toteutetaan monikanavaisesti. Kiinnostusta muuttamiseen heratellaan
mielikuvamarkkinoinnilla esimerkiksi Visit Adnekosken kanavissa, joissa kuvataan monipuolista
arkea Aidnekoskella. Ennen muuttopaatosts, on tirkeda ettd Adnekoski on ihmisten tietoisuudessa,
taman vuoksi paikkakunnan tunnettuutta lisddvaa markkinointia on tehty ja tutkittu saanndllisesti
ja suunnitelmallisesti jo usean vuoden ajan. Sosiaalisen median markkinointia tukee vahvasti
hakukonemarkkinointi, eli ns. Google-markkinointi, jonka avulla nostetaan nakyvyytta
hakukoneissa muuttajaa kiinnostavien sanojen avulla esim. Vapaat tontit, muuttajan etupaketti jne.
Lisdksi Visit Adnekosken ja Adnekosken kaupungin verkkosivujen sisillét on tuotettu
hakukoneoptimoidusti, jolloin niiden sisallot muuttamiseen liittyen tulisi nousta hakukoneissa
esille. Visit Adnekosken etusivuilla on Kesaméokkildiset-osio, josta l6ytyy linkitykset vapaa-ajan
tontteihin, asuntotontteihin seka siirtolapuutarhaan. Monikanavainen ja kohdennettu markkinointi
kiinnostuneille muuttajille mahdollistaa kontaktipinnat eri muuttopaatdksen vaiheessa olevalle
potentiaaliselle uudelle asukkaalle.

2. Kokeile Adnekoskea — pilotit

Keskustaajamien Alykkaat kylat -hankkeen toimesta jarjestetdan kaksi “Tule kyldan, ja4 asumaan”-
tapahtumaa, joihin valitaan kumpaankin 15-20 hakijaa. Toinen tapahtumista jarjestetdaan
Ainekoskella ja toinen Saarijarvella. Osallistujat padsevit 3 paivan ajan tutustumaan
paikkakuntaan ja sen palveluihin sekd asumisen eri muotoihin, eli kokeilemaan millaista olisi asua
Ainekoskella tai Saarijarvelld. Hakuprosessi toteutetaan avoimena verkkohakuna, ja
kohderyhmana ovat maaseutumaisesta asumisesta kiinnostuneet henkil6t eri ika- ja
elamantilanneryhmista. Lisaksi tapahtumassa toteutetaan kaupunkien valinen “asukasvaihto”,
jossa asukkaat tutustuvat toistensa kotikaupunkeihin. Pilotti toteutetaan syksylla 2026, ja sen
tavoitteena on kokeilla uudenlainen malli potentiaalisten muuttajien houkuttelemiseksi
Ainekoskella ja Saarijarvelld. Kokeilun tulosten perusteella voidaan tutkia jatkomahdollisuutta
asumiskokeiluiden laajempaan kayttoon.

Kaupungin tytdryhtié Adneseudun Asunnot Oy:ll3 on myds suunnitteilla asumisen pilotti, jossa
tarjotaan kesan ajaksi muualta muuttavalle ilmainen asunto eri taajamissa. Asukas maksaa
asunnon kadyttokustannukset, mutta ei vuokraa ja sitoutuu kertomaan asumisesta ja
kokemuksistaan Adnekosken eri taajamissa.



3. Tonttikannustimien pilotointi

Ainekoskella on kokeiltu erilaisia tonttikampanjoita, joilla ei kuitenkaan ole havaittu olevan
erityisen suurta vaikutusta tonttien kysynnan lisddantymiseen. Uusien asuinalueiden avaamisen
yhteydessa on tehty isompia markkinointikampanjoita ja jarjestetty mm. asukastapahtumia
Muhluniemess3 ja Kotakennis Il alueilla. Kaupungin tytiryhtién Adneseudun Asunnot Oy:n kanssa
on sovittu erityisesta edusta omakotitalorakentajille. Rakennusluvan myéntamisen jalkeen
asukkaiden on mahdollista saada 50 %:n alennus vuokrasta Adneseudun Asunnot Oy:n vapaana
olevissa vuokra-asunnoissa omakotitalon rakentamisen ajaksi.

Ainekosken kaupungilla on vakiintunut kidytidnto uusien asukkaiden osalta. Uudet asukkaat
toivotetaan tervetulleiksi kotiin postitettavalla tervetuloa-kirjeelld, jossa neuvotaan tilaamaan
Uuden asukkaan etupaketti, joka sisdltda pienen muistamisen ja kaksi vapaalippua kaupungin
uimahalleihin seka taidemuseoon. Lisaksi uusille asukkaille jarjestetaan vuosittain yhteinen
tapahtuma, jossa esitelladan mm. kaupungin vapaa-aikapalveluita ja esim. jarjestdjen tarjoamia
palveluita.

Keskustaajamien Alykkaat kylat- hankkeessa kehitetdan muuttajanpolkua ja samalla paivitetdan
my0s kaupungin nettisivujen saavutettavuutta. Lisdksi hankkeessa suunnitellaan Kotakennas Il
alueelle uudenlainen asumisen malli ja havainnekuvat.

4. Kohdennettu markkinointi kasvukeskuksiin

Ainekosken kaupunkimarkkinointia tehdiin kohdennetusti Adnekosken ulkopuolelle. Kohdennettu
markkinointi perustuu toteutettuihin selvityksiin ja tutkimustuloksiin (mm. Muuttajatutkimus,
valtakunnallinen maallemuuttotutkimus). Markkinoinnilla ohjataan Kodiksi Adnekoski- sivulle, josta
loytyy kattava tietopaketti mahdolliselle uudelle asukkaalle.

Keskustaajamien Alykk&at kylat -hankkeessa pilotoidaan uusia, rohkeita, monikanavaisia ja
moniddnisia muuttajaviestinnan tapoja kahden kaupungin yhteistyona, asukkaita, yrityksia ja
yhdistyksia osallistavalla otteella. Kokeiluihin sisaltyvdat muun muassa somevaikuttajat, video- ja
ddniviestinta seka tapahtumaviestinta.

Hankkeessa toteutetaan muun muassa seuraavat toimenpiteet:

e Digitaalinen markkinointikampanja suunnitellaan perustuen kerattyyn dataan ja
kohderyhmien tunnistamiseen

e Visuaalisen kuva- ja videomateriaalin arkiston kokoaminen viestinnan kayttoon:
paikkakuntien asukkaita osallistava kuvakilpailu. Kuvakilpailu antaa asukkaille
mahdollisuuden kertoa miten he ndakevat oman asuinkuntansa ja mita he siita haluavat
potentiaalisille muuttajalle kuvien kautta kertoa.

e Laaditaan Saarijarven ja Adnekosken muuttajaviestinnin visuaalinen kartta.

e Ainekosken ja Saarijarven yhteismarkkinoinnin pilotointi kohderyhmina potentiaaliset
muuttajat (esim. radio, televisio, sosiaalinen media, 365-videot ja esimerkiksi Adnekoski ja
Saarijarvi vuorokauden aikakapseli -toteutukset).

e "Tule kylaan, jaa asumaan”-tapahtuman dokumentointi seka videotuotanto jatkoviestintaa
ja muuttajamarkkinointia varten.



5. Yritysyhteisty6n vahvistaminen

Markkinoinnissa on kokeiltu erilaisia yhteistyémalleja. Adnekosken parhaat palat ovat esill3
Hyvaksin sivuilla ja hyvinvointialueen kanssa tehtdavan yhteistydn osalta on sovittu, ettd asumista
Ainekoskella nostetaan esille rekrytointien yhteydessa. Kaupungin kotisivulta I8ytyy Muuttajan
tietopaketti, joka sisaltdd my®ds linkit téihin Adnekoskelle ja yrittdjiksi Adnekoskelle. Adnekosken
isoimmille tyollistajille on tehty kootut markkinointimateriaalit, joita he voivat hyodyntaa
rekrytointien yhteydessa.

Uuden asukkaan etupakettia on tarkoitus kehittda siten, ettd paikalliset yritykset toimittaisivat
lahjat uusien asukkaiden tilaisuuteen, jolloin voisivat markkinoida myds omia palveluitaan. Tata
pilotoidaan Keskustaajamien Alykkaat kyldt- hankkeessa vuoden lopussa jirjestettiavissa uusien
asukkaiden tilaisuudessa.

6. Arjen ndkyvaksi tekeminen markkinoinnissa

Keskustaajamien Alykkait kyldt -hankkeessa toteutetaan Paikallinen muuttokummi-
tyopajakokonaisuus. Tyoskentelyn tavoitteena on tuoda Maalla seutukaupungissa -eldmantapaa
nakyvaksi ihmisten oman elamisen, tekemisen ja kokemusten kautta. Painopiste ei ole paikkojen tai
palveluiden esittelyssa, vaan siind, millaista arki, yhteisollisyys, harrastaminen, asuminen ja elama
alueella kaytannossa ovat. Samalla kartoitetaan matalan kynnyksen mahdollisuuksia tavoittaa koko
alueella asuvia ihmisia ja tarjota mahdollisuuksia osallistua sisdllontuotantoon. Tyon aikana
luodaan toimintamalleja ja verkostoja, joiden avulla alueen ihmiset, yhteis6t ja ymparistot tulevat
nakyviksi aidolla ja helposti Iahestyttavalla tavalla. Hankkeessa tehdaan konkreettisia ja rohkeita
kokeiluja paikallisten asukkaiden sisdllontuotannosta kaupunkien kanaviin.

7. Etdtyovalmiuksien esiintuominen ja kehittdminen

Ainekoskella on kokeiltu yhteiséllisen tydtilan konseptia yhdessd POKE:n kanssa. AdneHub-
niminen yhteiséllinen tyotila oli kdytdssa v. 2019-2024 valisena aikana. Tilojen kdytto
etatydskentelyyn oli vahaista. Kaupungin toimesta tiloihin jarjestettiin fasilitointia ja erilaisia
tapahtumia, mutta kdyttdastetta ei saatu kasvatettua em. toimenpiteista huolimatta. Tasta johtuen
toiminnalle ei nahty olevan tarvetta jatkossa.

Johtopaitos ja esitys

Aloitteessa esitetty tavoite vahvistaa kyldalueiden ja taajamien vetovoimaa aktiivisella tontti- ja
elinvoimamarkkinoinnilla on linjassa kaupungin strategian, kaupunkirakenneohjelman ja kaynnissa
olevien kehittdmishankkeiden kanssa. Osa aloitteessa esitetyista toimenpide-ehdotuksista on
jatkuvaa toimintaa ja osa hankkeiden kautta toteutettavia kokeiluja.

Kaupunki jatkaa ja vahvistaa tontti- ja elinvoimamarkkinointia tiiviissa yhteistydssa
elinkeinopalvelun, maankdyton, viestinnan ja hanketoiminnan kesken. Erityistda huomiota
kiinnitetdan taajamien ja kylien omien vahvuuksien esiin tuomiseen, kaupungin verkkosisaltdjen ja
markkinointimateriaalien kehittamiseen seka kdynnissa olevien hankkeiden tulosten
hyddyntamiseen alueiden markkinoinnissa.
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